
광주테크노파크(이하 광주TP)는 1

일 “자체 운영중인 메디헬스케어센터

가 최근 서울 중구 웨스틴조선호텔 그

랜드볼룸에서 산업통상자원부(이하

산업부)주최로열린 ‘2024년 바이오산

업의 날’에서 지역바이오산업 진흥과

기업 경쟁력 강화에 기여한 공로로 우

수바이오센터에선정돼산업부장관상

을수상했다”고밝혔다.

광주TP 메디헬스케어센터는 올해

산업부의 산업혁신기반구축사업 과제

인 ‘골대체융합의료기기 실증기반구

축사업’에 선정돼 사업을 추진 중이며

치과,정형외과,안과및기능성화장품

사업 등 10개가 넘는 사업을 지원하면

서 지역경제 활성화에 기여한 바를 인

정받았다.

특히, 광주지역 의료산업은 2002년

기준매출액 2억원,고용인원 22명, 2개

사에 불과했지만 광주TP 타이타늄특

수합금센터를 시작으로 메디헬스케어

센터가 꾸준히 기업을 육성해 현재는

치과, 정형외과, 안과, 바이오, 기능성

화장품등의인프라를구축했다.

이를 통해 비R&D 기업지원과 R&D

사업,기반구축사업유치등을통해202

3년말기준매출1조3천206억원,고용4

천710명, 관련 기업은 500개사로 급격

히 성장했으며, 산업육성을 통한 지역

경제 활성화에 크게 기여한 것으로 평

가받고있다.

김영집광주TP원장은 “K-바이오는

세계 2위의바이오의약품제조경쟁력

을가지는우리주력브랜드로자리잡

아올해바이오수출도150억달러를넘

을것으로예상한다”며“앞으로도광주

지역이경쟁력을갖는생체의료중심의

인체이식형의료기기를중심으로미래

주력산업으로성장할수있도록아낌없

이지원하겠다”고말했다. /정은솔기자

광주TP메디헬스케어센터 븮바이오산업기여븯장관상
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광주·전남 휘발유 평균 판매 가격이

7주연속동반상승했다.

1일 한국석유공사 유가정보사이트

오피넷에 따르면 11월 넷째주 광주지

역 휘발유의 리터(ℓ)당평균가격은1

천621.16원으로 7주 전(1천560.48원) 대

비60.68원 치솟았다.

전남의휘발유가격도같은기간1천

595.89원에서 1천637.87원으로 41.98원

올랐다.

광주·전남의 휘발유 가격은 11주 연

속하락하던것을멈추고오른뒤계속

해상승세를보이고있다.

광주의 휘발유 가격은 7월 넷째주 1

천697.45원에서 10월 둘째주 1천560.48

원을 기록했고 전남도 같은 기간 1천71

4.79원에서 1천595.89원까지 떨어지던

것이 오름세를 보이며 두 지역 모두 7

주 연속 가격이 오르고 있다.

두 지역의 경유 가격 상승세는 차이

를보였다.

광주의경유평균판매가격은지난1

0월 둘째주 1천389.60원에서 11월 넷째

주 1천454.16원으로 휘발유 가격과 7주

째 동반 상승하고 있다.

반면전남의경유가격은7월넷째주

1천550.84원에서 10월 넷째주 1천428.84

원으로 13주 연속 하락한 뒤 올라 11월

넷째주 1천470.32원으로 4주 연속 오름

세다.

전국 휘발유·경유 평균 가격도 상승

세를보였다.

전국휘발유평균가격은직전주대

비 ℓ당 4.3원 올라 1천638.3원을 기록,

경유도 ℓ당 8.1원 상승한 1천475.8원으

로 나타났다.

가격이가장높은서울은전주보다0

.5원 상승한 1천702.5원, 가격이가장낮

은대구는2.2원 오른 1천607.5원으로 각

각 집계됐다.

가장 저렴한 상표는 알뜰주유소로,

ℓ당평균가는1천609.9원이었다.

이번 주 국제유가는 OPEC+ 회의에

서석유감산완화시기의연기를결정

할수있다는시장기대와불안정한이

스라엘-레바논휴전상황등을반영해

상승했다.

국제유가 변동은 통상 2-3주가량 차

이를 두고 국내 주유소 가격에 반영된

다.

대한석유협회 관계자는 “최근 유류

세인상효과에따라국내기름값이6-7

주 상승세를 보였는데, 다음 주부터는

완전히 환율과 국제유가 영향으로 오

름세를 보일 것”이라며 “경유보다는

휘발유의가격상승이더클것으로예

상된다”고말했다. /안태호기자

광주·전남기름값7주연속올랐다
11월 넷째주 휘발유 각 1천621원·1천638원

환율븡국제유가영향휘발유가격상승커질듯

국내주유소휘발유가격이7주연속상승세를보였다.한국석유공사유가정보시스템오피넷에따르면11월넷째주(24-28일)전국주유소휘발유평

균판매가는직전주대비ℓ당4.3원상승한1천638.3원을기록했다.

지난달새단장을마치고문을연광

주신세계 ‘플레이스팟’이고객들의발

길을끄는쇼핑공간으로자리매김하고

있다. <사진>

㈜광주신세계는 1일 “지난 10월1일

리뉴얼 후 문을 연 플레이 스팟(구 신

관 지하1층)의 신규 고객 매출이 지난

해같은기간보다 34% 신장했다”고밝

혔다.

플레이 스팟은 최근 몇 달간 스포

츠,영패션븡이지,아동등전체96개브

랜드 중 36%, 35개 브랜드를 신규로

채웠다.

플레이 스팟의 전체 매출은 전년 대

비 29%이상신장했으며이중 20-30대

의 신장률이 73%로 ‘MZ들의 놀이터’

라는 명칭에 걸맞은 성장세를 보이고

있다. 더불어 여성 고객 비중이 75%로

압도적으로 높았고, 연령대별로 살펴

보면 40대가 26%를 차지해 가장 높은

것으로나타났다.이는MZ세대와함께

플레이 스팟을 찾아 구매했기 때문으

로풀이된다.

또한, 지역별로 살펴보면 광주에서

는북구와서구지역고객비중이높았

고 나주, 목포, 순천 등 전남 지역에서

도방문한것으로나타났다.

주목할 점은 플레이 스팟으로 이름

을바꾼후신규고객이늘었다는점이

다.실제플레이스팟이재단장을마친

후 한 달 동안, 이전까지 구매 이력이

없던신규고객의매출이전년동기대

비34%이상늘었다.

이 같은 성장세는 호남 지역 최초로

선보인 ‘살로몬’을비롯해차별화된브

랜드들의 입점 효과 때문인 것으로 분

석된다. 실제 테크니컬 의류와 신발로

유명한 프랑스 아웃도어 브랜드인 ‘살

로몬’은 오픈과 동시에 SNS에서 입소

문이 빠르게 날만큼 화제를 모으기도

했다.

더불어 광주에서 최초로 선보인 ‘세

터’(SATUR), ‘디스이즈네버댓’ 등의

연이은신규입점도MZ세대고객들의

발길을이끄는데힘을보탰으며 ‘마리

떼프랑소와저버’ 등 본관에서 플레이

스팟으로 자리를 옮겨 리뉴얼 오픈한

브랜드들도 새로운 공간 연출과 다양

한 아이템을 선보이며 매출을 견인했

다.

기존 신관에서부터 인기 있던 스포

츠브랜드인 ‘나이키’와최근메가매장

으로리뉴얼한 ‘뉴발란스’도매출상위

권을기록했다.

플레이스팟에서는주니어를대상으

로하는아동장르의배치도눈에띈다.

스포츠 장르를 선호하는 청소년 전

단계인주니어를타깃으로한 ‘더영스

터’, ‘스파오 키즈’ 등 브랜드를 배치해

한공간에서MZ의모든연령대를소화

해낸 것도 고객을 끄는 데 성공했다는

평가다.

이뿐만 아니라 전 세대를 아우를 수

있는 아이템을 선보인 공간들도 선보

여눈길을끌었다.

게임랜드, 시코르, 스타벅스를 비롯

해화려한색감과귀여움으로MZ세대

사이에서 인기가 높은 라이프 스타일

브랜드 ‘위글위글’은 아케이드형 오락

실을 콘셉트로 300여종의 아이템을 선

보이며 다양한 연령대 고객들의 사랑

을받았다.

이동훈 광주신세계 대표이사는 “새

로운 이름으로 시작한 플레이 스팟이

MZ세대들 사이에서 차별화된 브랜

드를만날수있는공간이라는인식이

생긴것같다”며 “앞으로도다양한공

간 혁신으로 MZ들의 놀이터가 될 수

있도록노력하겠다”고말했다.

/정은솔기자

광주신세계 븮플레이스팟븯
MZ 겨냥리뉴얼효과 ‘톡톡’
전년比신규고객매출34%↑븣차별화된브랜드입점성과

로또복권 <제1148회>

등위 당첨금 당첨번호

당첨번호3613151622/보너스32

1등 2,073,332,308 6개숫자일치

2등 46,311,547
5개숫자+보너스

숫자일치

3등 1,457,567 5개숫자일치

4등 50,000 4개숫자일치

5등 5,000 3개숫자일치

CMYK


