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총10일간신세계그룹계열사18개참여

1조9천억규모…식품·패션·가전등풍성

신세계그룹의대표쇼핑축제인 ‘쓱

데이’가내달1일열린다.

광주신세계는 24일 “내달 1일부터 1

0일까지 신세계 그룹 온·오프라인 계

열사가 총출동하는 ‘2024 대한민국 쓱

데이’를열고다양한할인혜택을제공

한다”고밝혔다.

올해로5회차를맞은쓱데이는기간

도 규모도 역대 최대다. 주말을 두 번

낀 10일간 진행되며 1조9천억원의 물

량을준비했다.

먼저 ‘쓱데이 시그니처 Top 100’이

라는테마로대표상품을엄선했다.인

기 먹거리부터 의류, 가전, 가구 등 필

수상품들로구성했다.

이마트는 내달 1일부터 3일까지 한

우전품목을최대 50%할인하고제철

을맞은러시아산대게를연중최저가

로제공한다.

신세계백화점은 인기 브랜드와 협

업한 다양한 컬래버레이션 상품을 선

보인다.

주류유통전문기업인 신세계L&B

(엘앤비)는 출시 후 4개월 만에 100만

병이판매된와인인도스코파스까베

르네 소비뇽 1.5ℓ를 8천900원에 내놓

는다.

G마켓은 로보락 나르왈 등 인기 로

봇 청소기 브랜드 4개사 제품을 연중

최대할인가로판매한다.

SSG닷컴에서는 LG 오브제컬렉션

워시타워를 169만원대의 초특가로 선

보인다.

트레이더스는 86인치 QLED TV를

동일 크기 TV의 반값 수준으로 판매

한다.또미닉스음식물처리기를특가

로준비했다.

신세계까사는까사미아베스트셀러

‘캄포’ 소파 시리즈를 포함한 가구와

소품을최대할인가로판매한다.

신세계면세점은패션,뷰티,주류등

100여개브랜드제품을최대65%할인

한다.

이번 쓱데이에서는 여행 상품도 특

가로선보인다.

SSG닷컴은 쓱데이 여행 카테고리

대표 상품으로 일본, 동남아, 중국 등

인기여행지편도항공권을특가에준

비했다.최대혜택가기준후쿠오카는

5만원대,하얼빈은 7만원대,다낭은 11

만원대부터구매가능하다.

G마켓도베트남,괌등겨울철인기

휴양지대상패키지/에어텔상품을다

양한 추가혜택과 함께 구성해 40만원

대부터판매한다.

가상자산 거래소 빗썸과 함께하는

비트코인100억지급이벤트도열린다.

10월21일부터 11월10일까지 쓱데이

행사 일정과 혜택을 소개하는 ‘쓱템공

식’을 공유하면 총 100억원의 비트코

인을참여자들이나눠받게된다.

쓱데이기간중에는 ‘쓱데이시그니

처 Top 100’ 구매 고객에게 최대 50%

페이백 혜택을 제공하고, 5억원 상당

의 경품을 증정하는 프로모션도 준비

돼 있다.

신세계 그룹은 “올해 5회차를 맞이

한쓱데이에그룹사의모든역량을집

중했다”며 “대한민국을 대표하는 쇼

핑축제라는명성에걸맞게최고의혜

택을선물할것”이라고말했다.

/정은솔기자

‘역대최장·최대규모’신세계 쓱데이 내달1일열린다

제로·프로틴·디카페인판매량↑

헬시플레저열풍에당이나카페인을

줄인 음료가 소비자들의 선택을 받고

있다.

홈플러스 온라인은 24일 “가벼운 음

료를 선호하는 고객들이 늘어나면서

최근 3개월(7-9월)간 제로, 프로틴(단

백질),디카페인키워드검색량이전년

대비최대50%증가했다”고밝혔다.

건강을 추구하는 동시에 즐거움을

잃지 않는 ‘헬시플레저(Healthy Pleas

ure)’ 트렌드가 보편화되면서 당이나

탄수화물, 카페인을 줄인 상품에 대한

관심이계속해서높아지고있다.

이러한 음료들은 과거에 일반 상품

대비 맛이 부족하다는 평가를 받았지

만 시장이 급속도로 확대되고 상품 개

발이 활발해지면서 ‘맛없다’는 옛말이

됐다.가벼운음료에대한관심은매출

에도나타났다.최근 3개월간홈플러스

온라인의제로,프로틴,디카페인음료

매출은 전 연령대에서 고르게 상승했

다. 연령대가 올라갈수록 매출 신장률

과 검색량도 점차 증가했다. 20대와 50

대의 음료 매출 신장률을 비교했을 때

제로가 31%p, 프로틴이 64%p, 디카페

인이 41%p 높아, 가벼운 음료 매출이

건강에 대한 관심도와 비례함을 알 수

있었다.

반면 연령대가 낮아질수록 더 다양

한 음료를 찾았다. 홈플러스 온라인에

서판매중인제로음료중일반콜라와

사이다가 차지하는 매출 비중은 절반

을훌쩍넘는다.그러나일반콜라와사

이다가 아닌 ‘갈배 사이다 제로’, ‘제로

아이스티유자’등은20-30대 매출이 40

-50대 대비 최대 44%높았다.

고물가 장기화로 저렴한 음료도 인

기 있었다. PB ‘홈플러스시그니처 제

로 콜라’는 제로 음료 매출 순위에서 2

위를 차지했다. 2024 홈플러스 물가안

정 프로젝트의 일환으로 1천원에 판매

중인 초가성비 상품이다.

프로틴은 분말보다 즉각 음용할 수

있는RTD(ReadyTo Drink)상품의매

출 신장률이 두드러졌지만, 상대적으

로가격민감도가높은 40-50대의 경우

그램(g) 당 가격이 낮은 분말 형태의

프로틴을더많이구매했다.

관련 상품수도 크게 늘었다. 상반기

홈플러스에서 취급하는 제로, 프로틴,

디카페인 음료 상품수는 전년 대비 15

%증가했다.

조혜영 홈플러스 온라인마케팅본부

장(이사)은 “보다 건강하고 맛있는 것

을 추구하는 트렌드가 식품에서 시작

해 음료까지 이어지면서 ‘헬시플레저’

가 일상이 되고 있다”며 “고객들의 다

양한 취향을 반영하기 위해 새로운 저

당,저열량상품을확대하고꾸준히할

인행사를전개할예정”이라고말했다.

/정은솔기자

홈플러스, 헬시플레저음료매출 ‘쑥’

롯데백화점광주점지하1층와인매장에서고객이행사상품을둘러보고있다. <롯데백화점광주점제공>

27일까지븣김환기·김선우작가콜라보상품선봬

롯데백화점 광주점은 24일 “‘2024년

하반기 와인&리큐어 박람회’ 행사를

오는27일까지지하 1층와인본매장에

서진행한다”고밝혔다.

이번 행사에서는 대한민국을 대표하

는현대미술의거장김환기작가의작품

과함께한‘김환기X돈멜초아트스페셜

에디션(칠레)’과도도새작가로유명한

김선우작가의작품과함께한‘김선우X

리카솔리 아트 스페셜 에디션(이탈리

아)’등명작과명품의만나는특별한상

품을선보인다.더불어전세계프리미엄

와인부터 1만원 이하 초특가 와인까지

다양한와인제품을최대70%까지할인

된가격으로구매가능하다.

행사기간중구매금액대별로5%상

당의롯데상품권을증정하는사은행사

도함께진행된다. /정은솔기자

롯데백화점광주점,와인&리큐어박람회

㈜광주신세계가 25일-31일 진공 상

태로 식재료의 보관기간을 늘려주는

진공밀폐용기 ‘바뮺(VAKUEN)’의특

별할인을진행한다.

광주신세계는 본관 8층 키친웨어 매

장에서 진공밀폐용기 단품 40%, 바뮺

마하 5종·7종·11종 슬림세트를 최대 45

%할인판매한다.독일어로‘진공’을의

미하는 바뮺은 진공 밀폐용기에 식재

료를 넣고 전용 뚜껑의 펌프를 이용한

진공기술로내용물을신선하게오랫동

안보관할수있다.특히바뮺만의진공

기술은 밀폐용기 안을 진공 상태로 만

들어 최대 5배 오래 유지할 수 있는 기

술력을가졌다. /정은솔기자

광주신세계,진공밀폐용기특별할인

한국필립모리스는 24일 “궐련형 전

자담배 기기 아이코스 일루마(IQOS I

LUMA) 시리즈 전용 타바코 스틱인

테리아(TEREA)의신제품 ‘테리아블

랙루비’를출시한다”고밝혔다.

테리아 블랙 루비는 이날부터 광주

직영점(광주서구시청로27)을포함한

전국 아이코스 공식 매장에서 구매 가

능하다.

권장소비자가격은 기존 테리아 제

품군과동일한4천800원이다.

/정은솔기자

필립모리스‘테리아블랙루비’출시

CMYK


